
アメリカニューヨークにおける

米菓セミナー・個別商談会実施報告書

2022年3月25日

一般社団法人 全日本コメ・コメ関連食品輸出促進協議会



会員企業向け事前レクチャー会概要
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■実施日時：
NY時間 2022年2月2日（水）20:00-21:00／ 日本時間2月3日（木）10:00-11:00

■実施形式：
オンライン会議システムを利用したウェビナー形式での実施

■参加企業：
岩塚製菓・越後製菓・鳴海屋・森白製菓

■講師：
Kentaro Tsurushima（Canvas Creative Group）

開催概要

目的

翌週のビジネスマッチング商談会に向けて、アメリカ合衆国・ニューヨークの米菓に関連する市場の概況や商慣習、トレンドなどを元ニュ

ーヨーク共同貿易副社長の経歴をもつCanvas Creative Group代表・釣島氏より説明し、商談会に向けた事前知識をインプットする



セミナー・商談会開催概要
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■実施日時・会場：
2022年2月9日（水）＠ NYC Event Space（Address: 12 E 41st Street, New York, NY 10017 Venue: Room#1）

セミナー：現地時間15:00-15:55／日本時間2月10日（木）5:00-5:55
商談会：現地時間16:15-19:45／日本時間2月10日（木）6:15-9:45

■参加企業：
岩塚製菓・越後製菓・鳴海屋・森白製菓

■ターゲット：ディストリビューター、インポーター、リテーラー、レストラン関係者、米菓関連事業者など

■ゲスト：
Hideko Colton / Danny Taing

■MC：
Kiyo Takami

目的

日本産米菓を取り扱うポテンシャルのある現地事業者に対し、米菓を実際に試食していただき、米菓の魅力を体感してもらいながら、

会員企業・商品を紹介。セミナーにてバイヤー側の米菓への知識、市場ポテンシャルの高さなどの理解を高めた上で商談会を実施し、

会員の商談成約へ繋げていく。

開催概要

現地事業者の日本産米菓に関する知識・魅力を訴求し、日本産米菓の販売量増加を目指す。

KPI 参加会員のバイヤーとの関係値強化（既存販売先との関係深耕、新規販売先の開拓、小売りへの商品提案）を狙う
（内訳：4社×4商談）



セミナー・商談会開催方法について

4

新型コロナウイルス・オミクロン株蔓延状況を鑑み、以下の開催形式でセミナー・マッチング商談会を実施。

・セミナー会場から、ウェビナーをNY内業界関係者に向けて配信。
一部、会場でセミナーを受講したい・試食をしたいターゲット事業者は人数を絞って会場に呼ぶハイブリッド形式。
第二部の個別商談会は、各社との商談専用zoomを発行し、時間帯で管理。
参加者は、イベント会場に来場する人と完全にオンラインでイベントおよび商談会に参加する人とで分けるか、全員をオンラインにするかコロナ状況により判断した。

③会場⇔日本・NY内オンライン開催

全米輸・米菓参加会員様

現地事業者
ディストリビューター・

小売店などを含む

現地NYセミナー会場

日本より
各自オンライン参加

オンライン接続

オンライン接続
(商談会)

会場のキャパシティを
半分にして一部
会場に招聘

※レシピ開発工程を披露

イベント会場から
ウェビナー配信



新型コロナウイルス感染症対策
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新型コロナウイルス感染症対策に関して、米国政府が推奨する感染防止対策に従い、新型コロナウイルス感染症対策を徹底しま
す。

感染防止に必要な備品についても事務局が手配。運営スタッフは、事前撮影前後に必ず検温を行っていただくだけでなく、事前撮
影前にPCR検査を必ず受けることで、適切な感染防止措置を講じます。

参加者に対する対策 運営スタッフ参加者に対する対策

マスク着用義務 ソーシャルディスタンスの確保

手指の消毒入場時の検温

会場内換気

マスク着用義務

ソーシャルディスタンスの確保

手指の消毒

入場時の検温

会場内換気

ワクチン接種証明書の提示
もしくは

PCR陰性証明書の提示



（参考）オンライン参加バイヤーへのサンプル発送
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日本からの追加発送サンプルを、オンラインでマッチング商談会に参加するバイヤーに個別で送付。
各会員企業商品ブローシャーとともに郵送し、各会員企業・サンプル商品に関する情報を事前にインプットするためフォローアップを
行った。

（イメージ）
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セミナー・商談会詳細プログラム：オンライン（会場⇔NY内・日本）

Time 2/10
(Tokyo)

Time 2/9
（NY）

Lap Topic スピーカー

Part 1

5:00 15:00 1’ 開会・MC挨拶 MC

5:01 15:01 3’ 農水省・代表者様ご挨拶 農水省様（動画）

5:04 15:04 3’ 全米輸・代表者様ご挨拶（日本からご参加） 全米輸様（動画）

5:07 15:07 3’ ゲスト紹介・登壇 MC

5:10 15:10 10’
米菓とは
概要、種類の説明（あられ、おせんべい等の違いや特徴など）

Hideko Colton
Danny Taing

5:20 15:20 20’

米菓の魅力①：喫食シーン、アルコールとのペアリング紹介

Hideko Colton / 
Danny Taing

米菓の魅力②：米菓を使ったアレンジレシピ紹介
参加企業様の各商品を使った米国消費者向けアレンジレシピの紹介

米菓の魅力③：米菓およびアレンジレシピ試食
アレンジレシピのテイスティング

5:40 15:40 10’ BOKKSUケーススタディ：米菓を米国消費者に訴求するために
Hideko Colton / Danny 

Taing

5:50 15:50 10’ Q&Aセッション MC

Part 2

6:00 16:00 10 参加企業様よりご挨拶：会社・主力商品ご紹介と事業者に向けてPR MC/参加企業様

休憩・1サイクル目のバイヤーは各社商談ブースへ移動

6:15 16:15 180’ 個別商談会（各参加企業様zoom接続）（1回の商談につき最大30分×最大6社） 参加企業様

9:15 19:15 終了・撤収



セミナーの様子
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◼︎ゲスト２人によるトークセッション：米菓の魅力や米国市場でのセールス切り口を紹介。

◼︎アレンジレシピ紹介：ゲストの開発した米菓アレンジレシピを紹介。参加者が実際に試食。



セミナーの様子
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◼︎参加企業様よりご挨拶



開発レシピ一覧
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開発レシピ一覧
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バイヤーアプローチの流れ
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両社セールスリスト・ネットワークを活用して
候補社をリストアップ、セミナー・商談会

インビテーションを送付

①：バイヤーリスト活用 ②：対象バイヤーへ広告DM送信

ビジネス特化型SNSである「Linkedin」で
対象者に向けてDM型広告を使って

本イベントの案内を送付

③：メール・電話でフォロー

イベント数日前より対象者・出席
予定者に対し電話・メールにて

フォローアップ



セミナー・商談会インビテーション
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商談会の様子
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◼︎商談会テーブル：各会員企業のサンプルを並べ、商品説明ブローシャーも設置

◼︎商談会

▲鳴海屋

▲各社zoomを繋げて、オンライン商談会を実施

▲森白製菓▲越後製菓▲岩塚製菓



商談会：会員企業各社様ブローシャー
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■岩塚製菓 ■越後製菓



商談会：会員企業各社様ブローシャー
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■鳴海屋 ■森白製菓


